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Openpictures AG reiissiert bei Kinowelt-Sanierung

Engagement als

Produzenten-Partner

Miinchen (aw) — Mit ihren Dienstleistungen im Rahmen der Ubernahme der in-
solventen Kinowelt Medien AG hat sich die Miinchner Openpictures AG den Ruf
eines risikofrendigen, gleichwohl bescheiden auftretenden Finanziers erworben.

Dabei geht das Unternehmen um
die Vorstiinde Stefan Piech (Pro-
duktion) und Matthias Batthya-
ny (Marketing/Vertrieb) sowie
CFO Andreas Holler seit zwei
Jahren zu Werke, ohne sich grofl
in den Vordergrund stel-
len zu wollen. Eher mu-
tet die Firmenstrategie
an wie eine Verbindung
aus dem Elan des Neuen
Marktes mit dem soli-
den Background der Old
Economy. Das Ziel der
drei Firmenchefs ist der
Aufbau eines grofen
Rechtepools ,,nach ame-
rikanischem Muster™ —
was bedeutet, neben dem
Erwerbunbefristeter Co-
pyrights auch in Produktionen
bis zu 15 Mio. Dollar zu inves-
tieren. Dabei gibt sich Open-
pictures gelassen: ,,Wir suchen
langfristige Partnerschaften, um
eine kritische Masse von Pro-
perty Rights zu generieren®, sagt
Vorstand Piech. Dieser Rechte-
pool soll indes nicht statisch
gehalten, sondern effizient und
eintriiglich vertrieben werden.
Piech fiigt hinzu, dass man sich
durch Equity-Finanzierung an
diversen Projekten beteiligen
will. Ein dementsprechender
Fonds soll im Sommer 2003 ge-
schlossen werden.

Der Focus des Unternehmens
liegt auf den osteuropdischen
Verleihmirkten. Openpictures
tritt in diesen Territorien als
kompetenter, sprachgewandter
Ansprechpartner und Berater
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fiir US-Independents auf. Ein ei-
gener Postproductions-Service
(Synchro, Wien) erweitert das
Dienstleistungsportfolio.

Das Engagement in der Inves-
torengruppe um die Kinowelt-

Openpictures AG (v. l.): Matthias Batthyany, Volker
Hempfling, Stefanie Schekorr und Stefan Piech

Griinder Rainer und Michael
Kolmel, die am 21. Januar 2003
nach Zahlung eines Kaufpreises
von 32 Mio. Euro das alte Kern-
geschift im Rahmen der Kino-
welt GmbH wieder iibernehmen

konnten, symbolisiert ein weite-
res Segment der Firmenstrategie
(BF 05/03). Seit 2002 gibt es
konkrete Pline, die Kinowelt-
Medien-Tochter Kinowelt In-
ternational zu tibernchmen, da
deren osteuropdi-
sche Geschifts-
kontakte hervorra-
gend mit denen
von Openpictures
tibereinstimmen.

= Auch wenn diese
§ Ubernahme  bis-
flang nicht reali-
s siert werden konn-
te, hat Openpic-
tures die Kélmels
wiberein Jahrlang
strategisch  und
operativ bei der letztlich erfolg-
reichen Ubernahme unterstiitzt®,
erldutert Vorstand Batthyany.
Mit der neuen Kinowelt GmbH
habe man eine umfassende Ko-
operationsvereinbarung getrof-

Fol

fen, die vor allem die Ubertra-
gung der internationalen Ver-
triebslizenzen der Kinowelt-Fil-
me beinhalten (Eigenproduktio-
nenund rund 200 Library-Titel).
Und selbst Titel, die in Westeu-
ropa eher miflig ausgewertet
wurden, kénnten im Osten durch
eine sorgfiltige Distribution re-
iissieren: Der ebenfalls von
Openpictures herausgebrachte
Alexander-Jovy-Film ,.Sorted”
erzielte in Ungarn kiirzlich bei
nur zehn Kopien und 60.000 Be-
suchern einen stolzen Kopien-
schnitt. Neben dem finanzstrate-
gischen Engagement kann Open-
pictures auch die Beteiligung an
zwei realen Filmproduktionen
im Low-Budget-Bereich vor-
weisen. Wie im vergangenen
Jahrin Cannes vorgestellt, eroff-
neten die Miinchner ihr Portfo-
lio mit dem sterreichisch-ame-
rikanischen Independent-Strei-
fen ,,The Orange Paper, an dem
Openpictures die Weltrechte
halt. Kurz vor Drehbeginn befin-
det sich die deutsch-amerikani-
sche Koproduktion , The Flirting
Club* (sieben Mio. Dollar) unter
der Regie von Alex Jovy. Laut
Batthyany habe die BBC ,.ein
grofles Interesse™ am Kauf. Der-
zeit bestehe eine fixe Arbeits-
vereinbarung mit den US-Produ-
zenten Tony Ludwig und Alan
Riche (,,Deep Blue Sea”). Ge-
plantistein Projektinder GroBen-
ordnung von 30 Mio. Dollar.
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